
b) uniwersalny po wi cony tematyce lokalnejś ę

c) wyspecjalizowany

Data przyj ciaę

A.1 Nazwa wnioskodawcy

INFORMACJE PROGRAMOWE

droga naziemna / satelitarna*

A. Wnioskodawca

­ rozpowszechnianie programu radiofonicznego
drogą rozsiewczą naziemną lub satelitarną

B.2.1 Dobowy minimalny (w godz.)

B.3 Planowany charakter programu (zaznaczy a ciwy)ć wł ś

a) uniwersalny bez zadań lokalnych

B.2.3 Tygodniowy (w dniach)

A.1.1 Osoba prawna lub osobowa spó ka handlował A.1.2 Osoba fizyczna

B.1 Planowana nazwa programu

Nazwisko

Imiona

Nazwa w pe nym brzmieniuł

Uwaga: Do warstwy s ownej nie nale y zalicza ów p atnychł ż ć autopromocji i element ł %

B.3.1 Je li wyspecjalizowany: okre li em audycji s ownych przedstawiaj cych wiedzś ś ć specjalizację programu (np. muzyczny, muzyczny z udział ł ą ę o nadawanej muzyce,
biznesowy, biznesowo­muzyczny, spo eczno­religijny, spo eczno­religijno­muzyczny, po wi cony zdrowiu i medycynie, przeznaczony dla dzieci itd.)ł ł ś ę

B. Informacje o programie

B.4 Planowany adresat programu (grupa wiekowa, wykszta cenie, status zawodowy, p eł ł ć itp.)

Uwaga: Pytanie nie dotyczy wnioskodawców, którzy opisali adresata w punkcie B.3.1

B.5 Planowany udzia owa w tygodniowym czasie nadawania programu w godzinach 6.00­23.00 ( cznie w ró nych rodzajach audycji i innych przekazów s ownych i s ownoł sł łą ż ł ł ­
­muzycznych)
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* niepotrzebne skreś ćli

B.2 Planowany czas nadawania programu

B.2.2 Dobowy maksymalny (w godz.)

Nr wniosku



B.9 Przewidywany, procentowy udzia ówienie albo we wspó pracy z innymił audycji wytworzonych przez wnioskodawcę lub na jego zam ł
nadawcami (art. 36 ust. 1 pkt 3 ustawy) w tygodniowym czasie nadawania

B.10 Przewidywany procentowy udzia ów niepochodz cych odł w dobowym czasie nadawania programu audycji i innych przekaz ą
koncesjonariusza, tj. niewytworzonych przez koncesjonariusza ani na jego wy czne zamówieniełą

Muzyka w programie ( cznie we wszystkich audycjach i blokach programowych; nie uwzgl dniałą ę ć muzyki nadawanej w jinglach 
programu, reklamie i jako podk ad d wi kowy pod s owo)ł ź ę ł

Inne (jakie?)

3.

4.

5.

Audycje rozrywkowe – s owne i s owno­muzyczne (audycja satyryczna, kabaret, talk­show rozrywkowy, konkurs rozrywkowy itd.)ł ł

a) ogó em (audycje s owne, s owno­muzyczne i muzyczne realizuj ce specjalizacjł ł ł ą ę)

B.11 Przewidywany procentowy udział w dobowym czasie nadawania programu audycji nadawanych w innym programie/innych programach
wnioskodawcy, rozpowszechnianym/rozpowszechnianych na podstawie odr bnej/odr bnych koncesji.ę ę

B.8 Przewidywany procentowy udzia ów s owno­muzycznych wykonywanych w j zyku polskim w kwartalnym czasie nadawania ogó uł utwor ł ę ł
utworów s owno­muzycznych w programie (nie mniej nił ż 33%, art. 15 ust. 2 ustawy) 

Audycje sportowe (transmisje i relacje z meczów i zawodów, informacje sportowe, publicystyka nt. sportu, konkursy sportowe itp.) 

B.6 Jakiego rodzaju muzyk dzie mia lony format muzyczny ­ je li tak, to jaki?ę zamierza wnioskodawca nadawać w programie? Czy program bę ł okreś ś

Uwaga: Pytanie nie dotyczy wnioskodawców, którzy planowany rodzaj muzyki opisali w pkt. B.3.1

Je li wnioskodawca planuje nadawanie programu o charakterze uniwersalnym bez zada nia punkt B.12 i B.17.1ś ń lokalnych ­ wypeł

NIE DOTYCZY/ …  % *    

B.12 Planowane rodzaje audycji i ich przewidywany udział (w odsetkach) w tygodniowym czasie nadawania programu w godzinach 6.00­23.00 Uwaga: W odniesieniu do audycji
wymienionych w tabeli w lp. 1­7 nale y uwzgl dni ownej audycji.ż ę ć tylko czas trwania warstwy sł

Rodzaje audycji
Udział w tygodniowym

programie w godz. 6:00­23:00

6.
Audycje religijne (modlitwy, nabo e stwa, katechezy i lektura pism  wi tych danej wiary, informacje z  ycia danej wspólnotyż ń ś ę ż
religijnej, publicystyka i edukacja religijna itp.)

2. Audycje publicystyczne ( komentarz, felieton, dyskusja, debata, wywiad, relacja reporterska, talk­show publicystyczny itd.)

Audycje informacyjne (dzienniki, prognoza pogody, przegl dy prasy, informacje dla kierowców, informacje kulturalne i repertuary,ą
1. informacje specjalistyczne z ró nych dziedzin: biznesowe, medyczne itd.)ż

12. P atne elementy programu (reklama, telesprzeda atne og oszenia reklamowe)ł ż, pł ł

B.7 Czy wnioskodawca planuje jakie uchaczami w programie (na antenie i poza ni li tak, to jakie?ś formy kontaktu ze sł ą) ­ jeś

Audycje edukacyjne i poradnicze (audycje popularnonaukowe, konkursy, quizy, teleturnieje edukacyjne, lekcje j zyków obcych,ę
poradniki z ró nych dziedzin itp.)ż

Lp.

b) warstwa s owna audycji realizuj cych specjalizacjł ą ę

7.

8.

9.

10.

Audycje dla dzieci i m odzie y, s owne i s owno­muzyczne (dobranocka, bajka, s uchowisko, audycja edukacyjna i inne audycje ł ż ł ł ł
adresowane do dzieci i m odzie y ­ z wyj tkiem audycji muzycznych, które nale y zaliczył ż ą ż ć do muzyki)

c) w odniesieniu do programów wyspecjalizowanych ­ muzycznych:

udzia cej wyspecjalizowany charakter programuł muzyki realizują

* niepotrzebne skreś ćli

Audycje literackie i formy udramatyzowane (proza i poezja czytana, s uchowisko, powieł ść radiowa/radionowela, teatr radiowy itp.)

Ogó em czas nadawania programu w godzinach 6.00­23.00ł 100,00%
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Je li wnioskodawca planuje nadawanie programu o charakterze wyspecjalizowanym ­ wype nia punkty B.13 i B.17.2ś ł

B.13 Planowany udzia cych wyspecjalizowany charakter programu w tygodniowym czasie nadawania programu w godzinach 6.00­23.00ł audycji realizują

11. Autopromocja i zapowiedzi programu (jingle programu i audycji, zapowiedzi audycji itp.) 

w tym:

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%



Audycje edukacyjne i poradnicze (audycje popularnonaukowe,  konkursy,  quizy, teleturnieje    
edukacyjne, lekcje j zyków obcych, poradniki z ró nych dziedzin itp.)ę ż

Realizuj ceą
specjalizację
programu (2)

Pozosta eł

Audycje literackie i formy udramatyzowane (proza i  poezja  czytana, s uchowisko, powie    ł ść 
radiowa/radionowela, teatr radiowy itp.) 

Audycje religijne (modlitwy, nabo e stwa, katechezy i lektura pism  wi tych danej wiary, informacje zż ń ś ę
życia danej wspólnoty religijnej, publicystyka i edukacja religijna itp.) 

Audycje rozrywkowe – s owne i s owno­muzyczne (audycja satyryczna, kabaret, talk­showł ł
rozrywkowy, konkurs rozrywkowy itd.) 

B.14 Planowany udzia dnił tematyki lokalnej w tygodniowym czasie nadawania programu w godzinach 6.00­23.00 (uwzglę ć tylko warstwę
s ownł ą audycji o tej tematyce)

Audycje publicystyczne ( komentarz, felieton, dyskusja, debata, wywiad, relacja reporterska, talk­show
publicystyczny itd.) 

Po wi coneś ę
tematyce lokalnej

(1)

Audycje informacyjne (dzienniki, prognoza pogody, przegl dy prasy, informacje dla kierowców,ą
informacje kulturalne i repertuary, informacje specjalistyczne z ró nych dziedzin: biznesowe,ż
medyczne itd.)

Lp. Rodzaje audycji

Je li wnioskodawca planuje nadawanie programu uniwersalnego z udzia em tematyki lokalnej lub programu wyspecjalizowanego (z udzia em tematyki lokalnej lub bez)ś ł ł
­ wypełnia punkty B.16 i B.17.2

B.16 Planowane rodzaje audycji i ich przewidywany udział (w odsetkach) w tygodniowym czasie nadawania programu w godzinach 6.00­23.00 Uwaga: W odniesieniu do audycji
wymienionych w tabeli w lp. 1­7 nale y uwzgl dni ownej audycji.ż ę ć tylko czas trwania warstwy sł

Audycje sportowe (transmisje i relacje z meczów i zawodów, informacje sportowe, publicystyka nt.
sportu, konkursy sportowe itp.) 

Je li wnioskodawca planuje nadawanie programu z udzia em tematyki lokalnej (o charakterze uniwersalnym lub wyspecjalizowanym) ­ wype nia punkty B.14, B.15ś ł ł

Inne (jakie?) 

Audycje dla dzieci i m odzie y, s owne i s owno­muzyczne (dobranocka, bajka, s uchowisko, audycjał ż ł ł ł
edukacyjna i inne audycje adresowane do dzieci i m odzie y ­  z wyj tkiem audycji muzycznych, któreł ż   ą
nale y zaliczyż ć do muzyki)

Autopromocja i zapowiedzi programu (jingle programu i audycji, zapowiedzi audycji itp.)

Muzyka w programie ( cznie we wszystkich audycjach i blokach programowych; nie uwzgl dniałą ę ć
muzyki nadawanej w jinglach programu, reklamie i jako podk ad d wi kowy pod s owo) ł ź ę ł

P atne elementy programu (reklama, telesprzeda atne og oszenia reklamowe)ł ż, pł ł nie dotyczy  nie dotyczy            

nie dotyczy  nie dotyczy            

Poda ólnych dni tygodnia ­ lub  cznie dla kilku dni (np. poniedzia ek­pi tek, sobota – niedziela), je li ramówka dlać dla poszczeg łą ł ą ś
tych dni jest taka sama

(1) Dotyczy wnioskodawc ą łów planuj cych program z udzia em tematyki lokalnej (o charakterze uniwersalnym lub wyspecjalizowanym)

(3) W kolumnie wpisać alternatywnie: a) – audycja wytworzona przez nadawcę; b) – audycja z sieci (gdy program będzie nadawany pod wspólnym logo kilku stacji);
c) – audycja pochodz ca od innego nadawcy, z wy czeniem audycji okre lonych w lit. b, lub od niezale nego producenta;ą łą ś ż

Tygodniowa ramówka planowanego programu

B.17.1 Je li wnioskodawca planuje nadawanie programu o charakterze uniwersalnym bez zadaś ń lokalnych:

Ogó em czas nadawania programu w tygodniu w godzinach 6.00­23.00ł 100%(= suma odsetek z trzech kolumn)

(2) Dotyczy wnioskodawc ą łów planuj cych program o charakterze wyspecjalizowanym (z udzia em tematyki lokalnej lub bez tej tematyki)
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B.17 Tygodniowa ramówka planowanego programu (sporz dzi ug wzoru w pkt. B.17.1 lub B.17.2 poni ej) Uwaga: Ramówka obejmuje ca y czas nadawania programu wą ć wedł ż ł
ci gu doby, tj.  cznie z programem nadawanym w nocy. Ramówk y do czy dzonej w arkuszu kalkulacyjnym (naą łą ę należ łą ć do wniosku w postaci drukowanej i elektronicznej sporzą
p ycie CD w wersji tylko do odczytu). Czas trwania nale y poda gg:mm np:. 37:30, 00:10)ł ż ć w formacie czasowym (

Czas trwania warstwy
s ownej audycjił

Razem

Rodzaj audycji
(wg tabeli w pkt. B.12)

B.15 Jakich miejscowo ci b dzie dotyczyś ę ć tematyka lokalna w programie?

B.14.1 Planowany udzia asnych, lokalnych dzienników nadawcy i publicystyki po wi conej problemom lokalnym w tygodniowym czasieł wł ś ę
nadawania programu w godzinach 6.00­23.00 (uwzgl dni ownę ć tylko warstwę sł ą audycji o tej tematyce)

w tym:

Audycje wytworzone przez nadawcę i
Godzina emisji

pozosta e (3)ł

2. 

3. 

4. 

5. 

6. 

7. 

8. 

9. 

10. 

11. 

12. 

1. 

nie dotyczy
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Data wype nienia wnioskuł Pieczęć

C.8

C.7

C.5

C.6

Podpis
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(4) Wskazanie audycji z tematyką lokalną dotyczy wnioskodawc ą łów planuj cych program z udzia em tematyki lokalnej (o charakterze uniwersalnym lub
wyspecjalizowanym);

(5) Wskazanie audycji realizują ę dotyczy wnioskodawc ą łcych specjalizacj ów planuj cych program o charakterze wyspecjalizowanym (z udzia em tematyki lokalnej
lub bez tej tematyki);

(6) Dotyczy wnioskodawc ą łów planuj cych program z udzia em tematyki lokalnej;

(7) Jak w przypisie nr 3.

C.10

C. Dokumenty za czone do formularzałą

liczba za cznikówłą

C.1

C.2

C.3

C.9

C.4

Godzina emisji
Czas trwania warstwy
s ownej audycji dot.ł

tematyki lokalnej
(6)

Tygodniowa ramówka planowanego programu

Poda ólnych dni tygodnia ­ lub  cznie dla kilku dni (np. poniedzia ek­pi tek, sobota – niedziela), je li ramówka dlać dla poszczeg łą ł ą ś
tych dni jest taka sama

Czas trwania warstwy
s ownej audycji dot.ł

specjalizacji

B.17.2 Je li wnioskodawca planuje nadawanie programu o charakterze uniwersalnym po wi conego tematyce lokalnej lub programu wyspecjalizowanegoś ś ę
(z tematyką lokalną lub bez tej tematyki):

Audycje wytworzone
przez nadawcę i
pozosta e (7)ł

B.18 Opis poszczególnych audycji zamieszczonych w ramówce projektowanego programu ­ zakres tematyczny (dziedziny, zagadnienia) oraz formy
realizacji (publicystyka, konkurs, porady itp.) ­ za cznikłą

Czas trwania
audycji

Tytuł/nazwa audycji oraz
wskazanie audycji

po wi conych tematyceś ę
lokalnej (4)

Rodzaj audycji (wg
tabeli w pkt B.16)
oraz wskazanie

audycji
realizuj cychą
specjalizację
programu (5)
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