CEL GLOWNY

Polska Potudniowa nowoczesnym i atrakcyjnym

regionem Europy

CEL STRATEGICZNY 1:

Europol gérnoslasko-
-krakowski obszarem
koncentracji innowacyjnosci
i kreatywnosci,
wyznaczajacym trendy
rozwojowe i wpisujgcym sie
w sie¢ najdynamiczniej
rozwijajacych sie metropolii
europejskich.

KIERUNKI INTERWENCII:

1.1. Wykorzystanie
potencjatéow uczelni oraz
instytucji badawczych na

rzecz wykreowania silnego
i rozpoznawalnego centrum
naukowego

1.2. Wykreowanie
i wspieranie inteligentnych
specjalizacji regionalnych
gospodarek w oparciu
o potencjat obydwu
aglomeracji miejskich

1.3. Tworzenie
dynamicznego osrodka
kultury rozpoznawalnego
wsrod metropolii
europejskich

1.4. Tworzenie struktur,
pozwalajgcych na
efektywny transfer
zasobow

CEL STRATEGICZNY 2:

Polska Potudniowa
przestrzenig partnerskiej
wspotpracy na rzecz
efektywnego wykorzystania
mozliwosci rozwojowych.

KIERUNKI INTERWENCII:

2.1. Wspotpraca
podmiotow nakierowana
na rozwijanie kapitatu
ludzkiego makroregionu

2.2. Wspélne tworzenie
sieciowych produktéow
taczacych podmioty
i obszary makroregionu

2.3. Infrastrukturalne
integrowanie przestrzeni
wojewddztw

2.4. Rozwijanie wspotpracy
w zakresie ochrony
sSrodowiska i zabezpieczenia
przed sytuacjami
kryzysowymi

CEL STRATEGICZNY 3:

Polska Potudniowa miejscem

przyciagajacym ludzi,
podmioty
i inicjatywy wzmacniajace
potencjaty makroregionu.

KIERUNKI INTERWENCIJI:

3.1. Tworzenie
pakietowych produktow
turystycznych
wykorzystujacych
potencjat obydwu
wojewodztw

3.2. Przyciagganie
i organizacja wydarzen
o znaczeniu krajowym
i miedzynarodowym

3.3. Kreowanie oferty
inwestycyjnej

3.4. Lobbing na rzecz
makroregionu





